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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN MEDIA VISUAL PROMOSI UNTUK KAMPANYE CANTIKA 
INDONESIA SEBAGAI UPAYA MEMPERKENALKAN CARA-CARA 

KECANTIKAN KHAS INDONESIA 

 

Oleh 
Fabianie 

NRP 1064024 

 

Indonesia kaya akan tanaman dan rempah-rempah yang beragam. Kekayaan alam yang 
berlimpah ini dapat digunakan sebagai bahan untuk mempercantik diri para wanita Indonesia, 
namun semakin berkembangnya jaman, wanita generasi muda Indonesia semakin sedikit yang 
mengetahui cara-cara mempercantik diri yang alami dan khas Indonesia. Wanita muda Indonesia 
yang modern ini baik diperkenalkan cara-cara mempercantik diri khas Indonesia untuk 
mempertahankan jati diri wanita Indonesia. 

Tujuan perancangan kampanye ini adalah untuk menyadarkan wanita muda Indonesia khususnya 
yang berusia 20-25 tahun akan pentingnya kecantikan alami khas Indonesia juga agar wanita 
muda Indonesia dapat dengan mudah memperoleh informasi mengenai cara-cara perawatan 
untuk mempertahankan kecantikan khas Indonesia. 

Metode yang digunakan adalah dengan menggunakan media internet seperti website yang 
merupakan media utama, juga memakai media sosial seperti Instagram, Path, Facebook dan 
Youtube. Selain itu ada event-event yang akan diselenggarakan dan dilengkapi oleh gimmick, 
poster, xbanner, backdrop, ticket, invitation, iklan event. Melalui media internet dan event ini 
wanita muda Indonesia akan lebih mengenal serta mempelajari cara-cara perawatan khas 
Indonesia dan diharapkan untuk menggunakan cara-cara yang alami serta khas Indonesia untuk 
menjaga kecantikannya sebagai kekayaan Indonesia. 

Kata kunci : alami, cantik, etnik, Indonesia, sederhana 
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ABSTRACT 

VISUAL MEDIA DESIGN FOR CANTIKA INDONESIA CAMPAIGN  
AS AN EFFORT TO INTRODUCE INDONESIAN WAYS TO 

BEAUTY 
 

Fabianie/1064024 

 

Indonsia is rich in a great variety of plants and herbs. This natural resources are used by 
Indonesian women to beautify them. Unfortunately, in this modern age fewer Indonesian women 
are familiar with beautifying themselves with Indonesian natural resources. Therefore, it is 
beneficial that Indonesian young women know how to beautify themselves using typical 
Indonesian resources as a means to preserve the Indonesian women identity. 

This campaign aims to make Indonesian young women, especially those aged between 20 and 25 
years, become aware of the importance of being beautiful in the Indonesian way, and to give 
them easy access to know the ways to maintain and preserve their beauty in the Indonesian way. 

The method used is using a website as a main medium. In addition, other social media are used, 
such as instagram, path, facebook and youtube. There are also events in which gimmicks and 
tickets are given out. Posters, xbanners, backdrops, and event advertisements are used as well.  

Through the Internet and this event Indonesian young women will be able to know and learn 
typical Indonesian way of maintaining beauty. It is hoped that they will use the typical 
Indonesian way as a national richness to maintain their beauty. 

Keywords: natural, beautiful, ethnic, Indonesia, simple 
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