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Indonesia memiliki berbagai macam kebudayaan yang beragam dan unik, salah satunya 

adalah perbedaan makanan khas. Telur asin merupakan makanan khas yang menjadi 

salah satu komoditas utama di Kabupaten Brebes. Namun demikian belum banyak 

masyarakat yang mengetahui perbedaan antara telur asin Brebes dengan telur asin yang 

dibuat dikota lain. Masyarakat menganggap sama kualitas telur asin. 

Tujuan utama yang akan dicapai adalah membuat masyarakat diluar Kabupaten Brebes 

mengetahui perbedaan rasa dan kualitas telur asin Brebes. Selain itu adalah untuk 

meningkatkan penjualan telur asin diluar Kabupaten Brebes.  

Metode yang digunakan untuk memecahkan permasalahan ini adalah dngan membuat 

perancangan branding untuk memberikan differensiasi telur asin Brebes, dengan 

membuat sebuah brand baru dibawah mandatory Pemerintahan Daerah Kabupaten 

Brebes bernama “Telur Asin Brebes”. Dengan core idea Telur Asin Brebes memiliki 

kualitas rasa yang berbeda yaitu rasa asin yang merata serta tidak menyengat, serta 

bagian kuning telur yang berminyak atau masir. Packaging digunakan sebagai media 

utama dalam branding tersebut, sedangkan visualisasi dibuat mengunakan ilustrasi 

tangan disesuaikan dengan konsepnya yaitu tradisional modern. 

Dengan dibuatnya perancangan branding, Telur Asin Brebes telah memiliki diferensiasi 

dengan produk lain sehingga mampu dibedakan dari segi kualitas maupun kemasan. Hal 

ini dapat mempengaruhi penjualan telur serta meningkatnya angka konsumsi asin 

terutama di luar Kabupaten Brebes. 
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There are various cultures in indonesia which are unique. One of them the art of 

preparing salted duck egg. Salted egg is vey well known in brebes and yet, not many 

indonesians are well aware of the culture. 

This research is conducted in order to introduce the taste and the difference in quality of 

the salted duck egg of Brebes to the society outside. Besides that, the increase in 

awareness is going to maximize the sell of the eggs outside Brebes. 

The method to introduce the eggs is by designing a new brand which will differentiate 

the eggs produced in brebes and the others with the permission of the local government 

of Brebes . The brand will be known as "Telur Asin Brebes", which is unique in it’s 

saltiness because (the taste is spread evenly and blended) and the oily egg yolk. The new 

brand will be visualized with hand-made illustrations using the traditional-modern 

concept and can easily be found on the packaging. 

The new brand on packagings is going to differ the authenticity and the quality of 

brebes' traditional salted duck egg with other salted eggs. Those differences are going to 

affect the sale of brebes' salted egg to a new level especially in the regions outside 

Brebes. 
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