ABSTRAK

Rebo Nyunda merupakan salah satu dari serangkaian program harian yang ada di kota Bandung. Program ini
diprakarsai oleh walikota Bandung, Ridwan Kamil, dengan tujuan agar kota Bandung yang berkembang menjadi
kota metropolitan kelak tidak akan kehilangan identitas budaya aslinya, budaya Sunda. Tetapi tidak seluruh
warga kota Bandung terutama kalangan menengah ke atas, tahu dan mengikuti Rebo Nyunda ini. Hal ini
dikarenakan mereka tidak tahu tujuan dari diadakannya program ini, dan tidak tahu banyak mengenai budaya dan

bahasa Sunda yang benar.

Maka dari itu, tujuan dari perancangan ini adalah untuk memberi tahu masyarakat khususnya remaja mengenai
program Rebo Nyunda dan mengajarkan bahasa Sunda yang benar bagi mereka yang tidak tahu. Manfaat dari
perancangan ini adalah agar para remaja tertarik untuk menggunakan bahasa Sunda yang benar dalam kehidupan

sehari-hari dan turut menjaga budaya Sunda dengan berpartisipasi di program Rebo Nyunda.

Metode yang digunakan adalah dengan membuat gambar-gambar yang akan diunggah di media sosial oleh
pemrakarsa dan mandatari kampanye Rebo Nyunda ini: Ridwan Kamil. Didukung dengan website, flyer sticker,
dan publikasi melalui media website kaskus. Melalui perancangan kampanye Rebo Nyunda ini, diharapkan para
remaja akan dapat tetap menghargai dan menjaga kebudayaan Sunda dan ikut berpartisipasi dalam program Rebo

Nyunda.

Kata kunci: Bandung Rebo Nyunda



ABSTRAK

Rebo Nyunda is one of daily program series in Bandung. This programs is initiated by Bandung’s city major, Mr
Ridwan Kamil, with the purpose of making Bandung become a metropolitan city that still upholds its cultural
identity, Sundanese culture. Through this program, Bandung citizens are expected to speak Sundanese and wear
Sundanese clothes like totopong or Sundanese headband every Wednesday. Yet, not all Bandung citizens
particular in middle high class people know and participated in Rebo Nyunda. This happen because they are
unaware of the purposed of this program and have little knowledge about the appropiate Sundanese culture and

language.

Therefore, the purpose of this scheme is to tell Bandung citizens, in particular youth about Rebo Nyunda and
became educate the appropiate Sundanese language. The benefits of this design are that the youth became
interested to use appropiate Sundanese language in their daily lives and preserve Sundanese culture by

participating in Rebo Nyunda.

The method is to create pictures to be uploaded in social media by the initiator and mandatory of this program,
Mr Ridwan Kamil. Supported the social media are website, flyer sticker, and publication by kaskus. Through the
design of this campaign, the youth are expected to appreciate and preserve Sundanese culture, and also

participate in Rebo Nyunda.
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