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Kebudayaan Tionghoa kini sudah mulai dilirik dan diakui di Indonesia salah satunya adalah  

ditetapkan Hari Raya Imlek sebagai hari raya nasional. Namun disayangkan generasi muda 

Indonesia saat ini khususnya yang masih merayakan Imlek, tidak semuanya mengerti bahwa 

dalam tradisi Imlek terdapat nilai-nilai luhur yang diyakini berguna bagi kehidupan manusia. 

Nilai-nilai tersebut patut untuk diturunkan dan dilanjutkan secara turun temurun. 

 

Konsep dalam perancangan kampanye ini adalah dengan menggunakan teknik fotografi 

konseptual dengan gaya yang modern. Tidak hanya itu saja, agar lebih terkesan santai dan 

lucu, maka diselipkan beberapa elemen humoris dalam kampanye tersebut. Dalam 

perancangan menggunakan media yang dekat dengan anak muda yaitu website interaktif 

yang didalamnya terdapat informasi mengenai rangkaian tradisi Imlek. Selain itu terdapat 

media tambahan seperti komik dan kalender pribadi yang ada di dalam website tersebut. 

Sebagai media pendukung untuk mempromosikan website tersebut digunakan beberapa 

media seperti  poster, web banner, billboard, iklan You Tube, jejaring sosial (Facebook, 

Twitter, Intragram, dan You Tube), dan Gimmick.  

 

Diharapkan dengan kampanye ini, generasi muda baik yang masih keturunan Tionghoa asli 

atau yang sudah campuran peranakan dapat meneruskan seluruh tradisi Imlek ini dengan 

baik dan tanpa paksaan. Dengan begitu tradisi yang sudah diturunkan dari nenek moyang 

akan dapat terus ada dan berkembang menjadi sebuah tradisi yang lebih menyenangkan 

untuk dilaksanakan. 

 

Tujuan dari kampanye ini adalah sebagai referensi yang memberikan informasi lengkap 

kepada generasi muda tentang tradisi Imlek agar generasi muda tertarik untuk mencoba dan 

mau melakukan tradisi tersebut namun disesuaikan dengan kehidupan saat ini, sehingga 

tradisi itu tidak terlupakan. 
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The Chinese culture has been acknowledged and recognised in Indonesia. One of the 

manifestations is when the Chinese New Year was pronounced one of the Indonesian nation 

holidays. However, many of the Indonesian young generation, especially those who 

celebrate Chinese New Year, are not aware of the high values in the Chinese New Year 

traditions. These values, which are believed to be useful in man’s life, must be passed on 

from one generation to the next.  

 

The concept of the campaign design uses photographic conceptual techniques with modern 

style. In addition, in order to create relaxed and funny atmosphere, homorous elemts are 

inserted. An interactive website which is familiar to most young generation is used. It 

contains information about the Chinese New Year tradition. Comics and personal calendars 

in the website are also used as additional media. Supporting media such as posters, web 

banners, billboards, youtube advertisements, social networking (facebook, twitter, instagram, 

and youtube) and gimmick are also used. 

 

It is expected that this campaign will encourage the young generation, be it pure Chinese 

descendants or peranakan, to continue this tradition willingly. As a result, the tradition 

which has been passed on from our ancestors will continue and develop into tradition which 

is more pleasant to do. 

 

This campaign serves as a reference which give the young generation complete information 

about the Chinese New Year tradition, so that the young generation are interested in tyring 

and practising the tradition, adapting them with the current situation, in order than the 

tradition is not forgotten. 
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