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ABSTRAK 

 

Tari Merak Bodas merupakan tarian tradisional Sunda  yang mengalami perkembangan dari 

tarian Merak sebelumnya yang menceritakan kesucian cinta. Namun belum dikenalnya Tari 

Merak Bodas  ini disebabkan karena tarian ini merupakan tarian baru, selain itu pola pikir 

masyarakat yang masih menganggap tarian tradisional tersebut ketinggalan zaman. Padahal 

tarian ini  menggunakan unsur-unsur  modern baik dari gerakan maupun iringan musiknya. 

Oleh karena itu, peneliti merancang sebuah acara pagelaran seni untuk mempromosikan Tari 

Merak Bodas kepada remaja dewasa agar dapat mengenal dan mengubah  pola pikir yang 

menganggap tari tradisional itu kuno,  bahkan dapat menimbulkan kecintaan terhadap Tari 

Merak Bodas itu sendiri. 

Cara yang digunakan adalah membuat promosi Tari Merak Bodas melalui poster, media sosial, 

website, kompetisi  dan acara pagelaran seni yang melibatkan remaja dewasa. Melalui 

perancangan ini, diharapkan dapat membuka pikiran mereka bahwa tidak selamanya tarian 

tradisional itu kuno, dan dapat lebih menghargai dan mencintai tarian tradisional khususnya Tari 

Merak Bodas sebagai tarian Sunda. 
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ABSTRACT 

 

The White Peacock Dance is a Sundanese traditional dance which is a result of the development 

of another Peacock Dance which is about the sancity of love. The reason why The White 

Peacock Dance is not known is that it is a new dance. In addition, it is widely believe that the 

traditional dance belongs to the ancient times.The fact is, actually, this dance uses modern 

elements, both in its movements and accompanying music. This has become the reason why the 

researcher designs a performance art event to promote The White Peacock Dance to young 

adults. The purpose is to introduce it to them, change their mindset that all traditional dances 

are ancient, or even to awaken their love for the dance itself. 

The means used to promote The White Peacock Dance are posters, social media, website, 

competitions and performing asrts events which involve young adults. The aim is to open the 

minds of the young adults that not all traditional dances are ancient, to help them appreciate 

and love traditional dances, especially The White Peacock Dance as one of the Sundanese 

dances. 
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