ABSTRAK

Perancangan Video Dokumenter sebagai Bagian dari Kampanye Sosial untuk
Memperkenalkan Program Komunitas Anak Alam

oleh
Tiara Adiella Santoso
NRP 1064013

Pendidikan merupakan bagian penting dalam pembangunan Indonesia. Sangat disayangkan
kualitas pendidikan di Indonesia masih sangat rendah tak terkecuali di Bali. Dengan fakta
tersebut maka terbentuklah Komunitas Anak Alam yang merancang berbagai programnya
untuk meningkatkan mutu pendidikan di Indonesia salah satunya melalui video dokumenter
sebagai bagian dari kampanye. Dengan tujuan menarik mahasiswa untuk menjadi
sukarelawan pengajar.

Perancangan video dokumenter ini menggunakan alur maju yang menjadikan siswa SDN
Subaya menjadi tokoh di dalamnya dan dinarasikan oleh salah satu sukarelawan dari
Komunitas Anak Alam. Penyampaian video dokumenter ini melalui screening dalam
roadshow kampanye sosial Jejak Mimpi Anak Alam ke universitas — universitas besar di
Indonesia. Untuk mempublikasikan video dokumenter Jejak Mimpi Anak Alam
menggunakan media poster (yang dibuat 3 pendekatan awarenss, informing dan reminding),
flyer, website, x-banner, media sosial dan gimmick.

Kata kunci :Dokumenter, Kampanye, Komunitas, Pendidikan Dasar, Video



ABSTRACT
DOCUMENTARY VIDEO DESIGN AS PART OF SOCIAL CAMPAIGN TO
INTRODUCE KOMUNITAS ANAK ALAM PROGRAMME

Submitted by
Tiara Adiella Santoso
NRP 1064013

Education is a very important aspect in the development of Indonesia. It is a great

pity that the Indonesian education quality is considerably low, including in Bali.This
fact brings about the founding of the Komunitas Anak Alam (Children of Nature
Community). This community designs its programmes to improve the quality of the
Indonesian education. One of the ways is by using documentary videos as part of
their campaign. The aim is to recruit students as teaching volunteers.

The design of this documentary video is progressive which makes students of Subaya
Elementary Public School as the main characters. The narrator is a volunteer in
Komunitas Anak Alam. The delivery is by screening in roadshows of The Dream
Trails of Anak Alam in major unversities in Indonesia. The publication of The Dream
Trails of Anak Alam documentary video uses posters with three approaches:
awareness, informing and reminding; flyers, websites, x-banners, social media and
gimmicks.

Keywords: campaign, community, documentary, elementary education, video
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