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DAFTAR ISTILAH

. Terbitan tidak berkala yang dapat terdiri dari satu hingga
sejumlah kecil halaman, tidak terkait dengan terbitan lain, dan
selesai dalam sekali terbit. Isinya memuat informasi yang
cukup lengkap dan penting.
: Jenis huruf.
: Penyusunan dari elemen-elemen desain yang berhubungan ke
dalam sebuah bidang sehingga membentuk susunan artistic.
:Suatu media penyampaian berupa informasi-informasi penting.
Dapat berupa promosi atau kampanye.
: Proses pemisahan pasar total menjadi kelompok-kelompok
pasar dengan kebutuhan yang sama.
. Persoalan bagaimana memilih, menyeleksi, dan menjangkau
pasar.
. Bentuk cinderamata yang dibagikan gratis bagi pengunjung,
berfungsi agar masyarakat yang datang selalu mengingat akan
acara yang terdapat di dalamnya.

Tindakan perusahaan untuk merancang produk bauran
pemasaran agar tercipta kesan tertentu diingatan konsumen.

: Penentuan sasaran yang pasti dari pasar.
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