ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI PENGENALAN KEMBALI
KYA-KYA KEMBANG JEPUN SEBAGAI IKON
KOTA DAN PECINAN SURABAYA

Oleh
Tiffany Hendrata
NRP 1064009

Kya-Kya Kembang Jepun merupakan pecinan di kota Surabaya yang sudah ada sejak
tahun 1930. Tahun 2003 Dahlan Iskan selaku menteri BUMN memiliki ide untuk
mengembangkan lokasi ini menjadi ikon kota Surabaya yang memiliki potensi cukup
baik. Namun dikarenakan harga makanan dan barang yang dijual terbilang mahal
maka setiap tahunnya semakin sedikit pengunjung yang datang hingga tahun 2008
lokasi ini resmi ditutup.

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk mengenalkan kembali Kya-Kya Kembang
Jepun kepada keluarga di Surabaya sebagai ikon kota dan pecinan Surabaya. Manfaat
perancangan ini adalah agar meningkatkan kebersamaan antar anggota keluarga dan
kerabat melalui sebuah event.

Metode yang digunakan ialah membuat promosi melalui sebuah event yang diadakan
bertepatan dengan Hari Ulang Tahun Surabaya pada tanggal 31 Mei. Media promosi
dalam perancangan ini berupa poster, iklan website, sosial media, iklan koran, flyer,
X-banner, tiket, voucher promosi, dan gimmick yang terdiri dari pin, gantungan
kunci, jam dinding, kipas, dan botol minum. Melalui perancangan promosi
pengenalan kembali Kya-Kya Kembang Jepun, masyarakat dapat mengenal kembali
Kya-Kya Kembang Jepun sebagai ikon kota dan pecinan.

Kata kunci: pecinan, ikon kota, promosi, Surabaya
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ABSTRACT

A REFAMILIARIZATION DESIGN OF KYA-KYA KEMBANG JEPUN AS AN
ICON OF CITY AND CHINATOWN IN SURABAYA

Submitted by
Tiffany Hendrata
NRP 1064009

Kya-Kya Kembang Jepun is a Chinatown in Surabaya having existed since 1930. In
2003, Dahlan Iskan, who the minister of state-owned enterprises, had a plan to
expand the place to be an icon of Surabaya which has good potencials. However,
the price of food and drink is expensive, therefore only a few tourists came until in
2008 and the place was legally closed.

The purpose of the design is to refamiliarize Kya-Kya Kembang Jepun to the society
as an icon of city and Chinatown in Surabaya. The use of the design is to strengthen
the togetherness of each family member through the event.

The method is to make promotion through an event held on the anniversary of
Surabaya on 31 May. The media of the design are posters, websites and newspaper
advertisement, social media, flyers, X-banner, ticketing, promotion voucher, and
gimmick includs pin, key chains, paper fan, and a bottle. Through the design of Kya-
Kya Kembang Jepun promotion, the society can recognize it as a icon of city and
Chinatown.

Keywords: Chinatown, city icon, promotion, Surabaya
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