
ABSTRAK 

 

Indonesia memiliki seni dan budaya yang sangat beragam. Setiap daeranya 
mempunyai ciri khas khusus dan unik yang mencirikan budaya mereka. Namun saat 
ini, tidak begitu banyak orang Indonesia peduli tentang pentingnya menjaga dan 
melestarikan budaya mereka sendiri. Anak-anak di kota besar sayangnya lebih 
memilih budaya asing yang masuk ke Indonesia, ketimbang budaya tradisional. 

Bandung, ibukota Jawa Bara memiliki berbagai macam budaya, seperti budaya tari. 
Banyak yang sebenarnya memiliki potensi besar dalam akulturasi budaya namun 
karena kurangnya informasi dan komunikasi, hal ini menjadi masalah. 

Salah satu potensi yang bernama Studio Tari Indra, setelah melakukan beberapa 
survei dan wawancara, penulis mengamati bahwa Studio Tari Indra memiliki misi 
mulia, yaitu untuk melindungi dan melestarikan budaya Sunda kepada generasi 
muda, mempromosikan khususnya tari budaya yang sudah ada dan melatih mereka 
bersama dengan Studio Tari Indra. Studio Tari Indra sebelumnya belum pernah 
mpanye untuk mempromosikan studio mereka kepada rakyat. karena ini adalah tema 
penulis promosi STI. 

 

 

Kata kunci: promosi, Indra Dance Studio, tari tradisional, Jawa Barat. 
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ABSTRACT 

 

Indonesia has a very diverse art and culture. Each countryhas their own particular that 
uniquely characterize their culture. But nowadays, not so many Indonesian people care 
about the importance of maintaining and preserving their own culture. Big cities children-
unfortunately- prefer foreign culture in Indonesia, rather than existing traditional culture. 

Bandung, the capital city of West Java has also a vast variety of cultures, such as a dances 
culture. Many of which actually has great potential in the cultural acculturation but due to 
lack of information and communication, this become problem. 

One of the potential named Indra Dance Studio. After doing some surveys and interviews, 
the author observe that Indra Dance Studio has a noble mission, which is to protect and 
preserve the Sundanese culture to the younger generation, promotion Sundanese culture, 
particularly dance culture that already exist and entice then to train Sundanese dance with 
Indra Dance Studio (STI). STI has never been on a campaign to promote their studio to the 
people. because this is the theme of author promotion STI. 
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