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Ludruk merupakan salah satu seni pertunjukan tradisional yang ada di Indonesia. Ludruk
sudah menjadi ciri khas kesenian dari Jawa Timur selain kesenian lainnya. Sayangnya di
daerah tradisinya sendiri, lambat laun jumlah penonton Ludruk semakin berkurang. Salah
satu kelompok Ludruk yang merasakan imbas langsung dari berkurangnya peminat akan
kesenian Ludruk adalah kelompok Ludruk Irama Budaya dari Surabaya. Apabila tidak
dilestarikan dikhawatirkan kesenian tradisional di kota Surabaya bisa menghilang.

Maka dari itu solusi yang bisa dilakukan untuk mengatasi masalah yang terjadi pada
kesenian Ludruk di Surabaya ini salah satunya adalah dengan melakukan rebranding
identitas Ludruk Irama Budaya Surabaya. Proses rebranding inipun ditunjang dengan proses
perancangan media promosi yang lebih di segmentasikan untuk kalangan anak muda.
Diharapkan dengan melalui proses perancangan dan promosi ini, kelompok Ludruk Irama
Budaya sebagai Ludruk yang masih tradisional di Surabaya tetap bertahan dan lebih dikenal
dan minat anak muda di Surabaya terhadap kesenian Ludruk akan terus meningkat sehingga
kesenian Ludruk ini bisa terus lestari.

Metode yang digunakan dalam proses rebranding kelompok Ludruk Irama Budaya ini
meliputi Logo yang diaplikasikan pada kartu nama, kop surat, amplop dan cap. Untuk media
promosi yang digunakan meliputi stiker, poster, spanduk di warung makan, lukisan di truk,
penunjuk jalan, iklan di Facebook, serta gimmicks yang dibagikan secara gratis dan dijual.
Melalui rebranding dan promosi ini, kelompok Ludruk Irama Budaya makin dikenal
masyarakat Surabaya terutama di kalangan anak mudanya sehingga kesenian Ludruk bisa
terus lestari menghadapi gelombang budaya yang terjadi di era modern ini.

Kata kunci : anak muda, ludruk, promosi, rebranding.
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ABSTRACT
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Ludruk is a traditional performing art un Indonesia. Ludruk is a hallmark of the East Java
arts. Unfortunately, in East Java itself, the number of audience of Ludruk is decreasing.
One of the Ludruk groups which get the effects of this decreasing interest is Ludruk Irama
Budaya from Surabaya. This traditional performing art can become extinct if it is not
preserved.

Therefore, to resolve this problem, we can do a rebranding of the identity of Ludruk Irama
Budaya Surabaya. the rebranding process is supported by the design process of the
promotion which is segmented more for young people. It is expected that through the
designing and promotion process, Ludruk Irama Budaya as a traditional Ludruk in
Surabaya can survive and become more popular among the young people in Surabaya so
that this performing art can exist.

The methods used in the rebranding process of Ludruk Irama Budaya covers the logo design
applied in bussiness cards, letterhead, envelopes, and stamp. The promotional media used
are stickers, posters, banners in roadside stalls, back truck paintings, street direction,
Facebook advertisement, and gimmicks whish are sold as well as distributed for free.
Through rebranding and promotion, it is expected that Ludruk Irama Budaya can be more
well known in Surabaya community, especially the young generation, so that Ludruk can
always be preserved and survive in the midstof the culturalwave in this modern era.

Keywords : ludruk, promotion , rebranding, young people.
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