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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN IDENTITAS DAN PROMOSI 

KELOMPOK SENI BUDAYA 

KUDA LUMPING MEKAR SARI 

 

Oleh 

Christian Agustinus 

NRP 1064003 

 

Kuda lumping adalah salah satu tarian tradisional Indonesia yang tersebar di beberapa provinsi 

di Indonesia, termasuk di Jawa Barat. Tarian ini memiliki unsur magis yang kuat, penarinya 

akan dibuat kerasukan sehingga mereka dapat melakukan atraksi-atraksi berbahaya. Namun 

seiring dengan perkembangan zaman, pertunjukan kuda lumping semakin hilang dan terlupakan 

di Jawa Barat. Hilangnya minat masyarakat menjadi faktor utama dalam fenomena ini. Selain 

itu, pada zaman modern seperti sekarang ini, generasi muda, tidak lagi tertarik dengan segala 

sesuatu yang mengandung unsur tradisional. 

Oleh karena itu, peneliti mengangkat salah satu kelompok kuda lumping, yaitu kelompok Mekar 

Sari dengan tujuan untuk merancang ulang identitas mekar sari agar memiliki citra yang kuat di 

mata generasi muda, sehingga dapat meningkatkan kesadaran dan apresiasi mereka terhadap seni 

budaya kuda lumping. 

Metode yang digunakan adalah dengan merancang identitas dan promosi kelompok seni budaya 

kuda lumping mekar sari. Melalui perancangan ini, generasi muda dapat menyadari dan 

mengapresiasi seni budaya kuda lumping sebagai salah satu kesenian dan kebudayaan tradisional 

Indonesia yang wajib untuk dijaga dan dipelihara. 

 

Kata kunci : kuda, lumping, pertunjukan, seni, tradisional 
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ABSRACT 

BRANDING AND PROMOTION FOR 

MEKAR SARI ART AND CULTURE GROUP 

 

Submitted by 

Christian Agustinus 

NRP 1064003 

 

Kuda lumping is one of Indonesian traditional dance which is spread in some provinces 

in Indonesia, include West Java. This dance has a very strong magical elements, the 

dancers will become trance so they can perform dangerous attractions But along with 

the times, kuda lumping show is getting lost and forgotten in West Java. Loss interest 

societies become a major factor in this phenomenon. Besides that, in modern era like 

today, the younger generation no longer interested in everything that has traditional 

contents. 

Therefore, the researcher has chosen a kuda lumping group, which is Mekar Sari with 

the purpose to design the group identity in order to have a strong image in the younger 

generation’s mind, so it can increase their awareness and appreciation against kuda 

lumping. 

The achievement is to design the group identity along with its promotional media. 

Through this new design, the younger generations would be more aware and more 

appreciate kuda lumping as one of the Indonesian traditional art and culture that must 

be kept and maintained. 

 

Keyword : art, kuda, lumping, performance, traditional  
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