ABSTRAK

Kampanye Gaya Hidup Sehat Secara Cermat Menggunakan Kemasan Air Mineral
adalah kampanye yang mengajak agar masyarakat peduli dengan penggunaan botol
yaitu dengan memperhatikan dan memahami kode botol, melindungi botol dari

panas, dan menghentikan penggunaan botol secara berulang.

Perancangan kampanye ini berdasarkan pada permasalahan dan gejala yang terjadi di
masyarakat yaitu karena botol kemasan air mineral adalah botol PET yang tidak
boleh digunakan berulang dan tidak tahan panas, sedangkan sebagian besar
masyarakat tidak paham hal tersebut dan masih sering menggunakan berulang.

Oleh karena itu diharapkan melalui kampanye ini, yang akan dilaksanakan di kota-
kota besar di Indonesaia seperti Jakarta, Bandung dan sekitarnya, hal ini dapat
disampaikan dan pada akhirnya masyarakat menerapkan gaya hidup sehat cermat

menggunakan kemasan air mineral.
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