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ABSTRACT 

 

 

     This study is a case study conducted at PT. X with the aim to find out how the 

application of relevant cost analysis is used as the basis for consideration of decision 

making to accept or reject special orders of PT. X in Bandung. 

 

          Research used in this study was descriptive research. Type of data used in 

this research is the company's financial data in 2008, production data, cost data and 

data company special orders. Analysis carried out by calculating the relevant costs 

and then performed analysis to determine the amount of gain or loss realized from 

the company that will be used as the basis for consideration of corporate decisions to 

accept or reject special order. Based on the result of relevant cost analysis, showed 

that corporate profits increased by Rp. 42.066.000,-, which was originally Rp. 

279.786.000,- to Rp. 321.852.000,- after receiving special order. Therefore, 

companies should accept special order, because it will increase short term earnings 

PT. X. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini adalah studi kasus yang dilakukan di PT. X dengan tujuan 

untuk mengetahui bagaimana penerapan analisa relevant cost digunakan sebagai 

dasar pertimbangan pengambilan keputusan untuk menerima atau menolak pesanan 

khusus PT. X di Bandung. 

Penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian deskriptif. 

Jenis data yang digunakan dalam penelitian adalah data keuangan perusahaan tahun 

2008, data produksi, data biaya perusahaan dan data pesanan khusus. Analisa 

dilakukan dengan cara menghitung biaya-biaya yang relevan dan kemudian 

dilakukan  analisa untuk mengetahui jumlah keuntungan atau kerugian yang 

diperoleh perusahaan yang akan digunakan sebagai dasar pertimbangan pengambilan 

keputusan perusahaan untuk menerima atau menolak pesanan khusus tersebut. 

Berdasarkan hasil analisa relevant cost, menunjukkan bahwa laba perusahaan 

meningkat sebesar Rp. 42.066.000,- yang semula Rp. 279.786.000,- menjadi Rp. 

321.852.000,- setelah menerima pesanan khusus. Oleh karena itu, perusahaan 

sebaiknya menerima pesanan khusus tersebut, karena akan meningkatkan laba jangka 

pendek PT. X. 

 

Kata kunci : Biaya relevan, menerima atau menolak pesanan khusus. 
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