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Indonesia merupakan suatu negara yang memiliki keanekaragaman budaya dan kearifan 

lokal sebagai ciri khasnya. Di Jawa Barat ada salah satu warisan budaya yang cukup 

menarik yaitu tari jaipongan. Saat ini pemerintah sedang mengupayakan pelestarian 

dengan memberikan bantuan berupa dana kepada seluruh sanggar tari di kota Bandung. 

Seiring perkembangannya kepopuleran tari jaipong semakin memudar dikalangan 

generasi muda. Mereka dihujani dan dijejali dengan budaya asing secara bertubi-tubi, 

kini mereka cenderung lebih menghargai hasil karya budaya asing, sehingga mereka tidak 

mengenal maupun tertarik lagi dengan budaya daerahnya. Seperti pepatah mengatakan, 

tak kenal maka tak sayang, kurangnya pengenalan terhadap kesenian daerah membuat 

generasi muda tidak banyak tahu tentang makna serta manfaat yang didapat dari menari 

jaipong. Salah satu manfaat belajar menari secara rutin ialah membuat tubuh menjadi 

lebih lentur, postur tubuh menjadi lebih indah, mengurangi resiko obesitas dini serta 

masih banyak manfaat lainnya yang bisa dijadikan daya tarik bagi kaum hawa untuk 

menumbuhkan kembali ketertarikannya terhadap kesenian tari jaipong ini. 

Kemajuan teknologi merupakan keuntungan bagi setiap orang, begitu juga dengan tari 

jaipong. Merancang dan mempromosikan event lomba tari melalui penyajian informasi 

visual yang sesuai dengan perkembangan mode dan teknologi, diharapkan menjadi cara 

yang efektif untuk menarik minat masyarakat khususnya kawula putri kota Bandung agar 

mereka tetap bugar dengan menari jaipong. 
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ABSTRACT 

EVENT DESIGN OF JAIPONG DANCE COMPETITION  
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Indonesia is a country that has a diversity of culture and local wisdom as his trademark. 

In West Java, there is a cultural heritage that is quite interesting called jaipong dance. 

Currently, the government is doing conservation by providing financial assistance for all 

the dance studio in Bandung. As it grows, the popularity of jaipong dance is fading 

among the younger generation. They were bombarded with foreign cultures in 

repeatedly, now they tend to be more appreciative of the work of foreign cultures, so they 

do not know well and not interested anymore for local culture. Like the saying goes, do 

not know it was love, lack of knowledge of the local arts make young people do not know 

much about the meaning and the benefits of jaipong dance. One of the benefits to 

learning a dance on a regular basis is to make the body become more flexible, more 

beautiful body posture, reduce the risk of early obesity and many other benefits that can 

be the attraction for girls to regrow interest in the art of jaipong dance. 

Advances in technology is a boon for everyone, as well as jaipong. Designing and 

promoting the event of jaipong dance competitions through the visual information must 

be appropriate with the development of fashion and technology, is expected to be an 

effective way to attract people, especially for Bandung girls who want to keep their 

beautiful body by jaipong dance. 
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