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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN REBRANDING DAN MEDIA PROMOSI UNTUK SEPATU 
LOKAL KULKITH SHOES 

 
Oleh 

Intan Suci Lestari 
0964183 

 
Rendahnya kebanggaan remaja dan kalangan dewasa muda saat ini terhadap batik 
dan produk lokal membuat produk lokal dipandang sebelah mata. Kalangan remaja 
dan dewasa muda lebih bangga dan percaya diri menggunakan merek dari luar 
negeri. Salah satu produk lokal yang dipandang sebelah mata adalah sepatu lokal 
Kulkith Shoes. Kulkith Shoes adalah produk sepatu yang mengkolaborasi desain 
sepatu modern dengan bahan kain tradisional. 
 
Tujuan akhir dari laporan ini adalah agar merek Kulkith Shoes dapat dikenal lebih 
luas di Indonesia khususnya di kalangan perempuan dewasa muda dengan 
melakukan rebranding yang sesuai dengan target, visi dan misi dari merek Kulkith 
Shoes. Manfaat perancangan ini adalah agar perempuan dewasa muda memiliki rasa 
kebanggaan terhadap produk lokal.  
 
Metode yang digunakan ialah dengan membuat citra baru bagi merek Kulkith Shoes 
yang sesuai dengan target serta didukung dengan media promosi berupa poster web 
yang diterapkan di beberapa media sosial, web banner, stationery kit dan 
merchandise. Melalui perancangan rebranding ini diharapkan kalangan perempuan 
dewasa muda saat ini dapat lebih mengapresiasi produk lokal yang memiliki 
sentuhan identitas Indoesia dan lebih bangga menggunakan produk lokal. 
 
 
Kata kunci: Nasionalisme ,pencitraan, perempuan, sepatu.  
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ABSTRACT 
 

REBRANDING AND PROMOTING LOCAL SHOES PRODUCT “KULKITH 
SHOES” 

 
Submitted by 

Intan Suci Lestari 
0964183 

 
The Indonesian products are not popular due to the fact that Indonesian teenagers as well as 
adults have low sense of pride of batik and the other local products. Teenagers and adults 
take more pride in wearing imported brands. One of the unnoticed local products is Kulkith 
Shoes. They are combining modern shoes designs with traditional fabric. 

The end product of this report is that by rebranding, the Kulkith Shoes brand in order to be 
better known in Indonesia, especially among young women. The benefit is that young ladies 
will have a sense of pride in local products. 

The method is by creating a new image of the Kulkiths Shoes that suits the target market and 
supported by the promotional media such as web posters in some social media, web banners,  
stationery and merchandise. By this rebranding design, it is hope that modern young ladies 
will appreciate a local product that has the Indonesian identity touch and be proud of 
wearing them. 
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