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Hiburan telah menjadi salah satu kebutuhan masyarakat saat ini. Pasar malam 
Jaarbeurs merupakan salah satu kegiatan yang menghadirkan berbagai macam 
hiburan, diantaranya pertunjukkan musik, aktivitas belanja, kuliner, dan sebagainya. 
Berdasarkan hasil observasi melalui wawancara mengenai pasar malam Jaarbeurs, 
ditemukan bahwa pasar malam Jaarbeurs merupakan event yang banyak diminati 
masyarakat pribumi di kota Bandung dan sekitarnya, bahkan turis asing pada masa 
kejayaannya di tahun 1930-an. Dikarenakan adanya pengaruh politik pada masa itu, 
pelaksanaan pasar malam Jaarbeurs tidak lagi dilakukan. Oleh karena itu, dirancang 
kembali event pasar malam Jaarbeurs dengan konsep yang baru namun tetap 
menghadirkan nuansa tempo dulu untuk target anak muda di kota Bandung. 
Diharapkan dengan dirancangnya kembali event pasar malam Jaarbeurs dapat 
menghadirkan hiburan bagi masyarakat kota Bandung, dan mengembalikan 
kejayaannya. 
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Entertainment becomes one of people’s needs nowadays. Jaarbeurs night market is a 
kind of activities that present various entertainment such as, music shows, shopping, 
culinary, and many more. Based on the observation through interviews about 
Jaarbeurs night market, it was found that Jaarbeurs night market was an interesting 
event for domestic tourist in around Bandung, even international tourist, on its 
greatness era in 1930’s. Because of political influence on that time, Jaarbeurs night 
market are no longer held. So, Jaarbeurs night market are re-designed with new 
concept but still with shades of the past for youth in Bandung. The expectation from 
the re-designed of Jaarbeurs night market are to presenting an entertainment for 
people in Bandung, also to bringing back its greatness! 
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