ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE HAK KEKAYAAN INTELEKTUAL UNTUK
DESAINER KOMUNIKASI VISUAL INDONESIA

Oleh
Vicky Feliani Hadiman
NRP 0964118

Indonesia sebagai salah satu negara yang mengembangkan Industri Kreatif telah
mengakomodir kebutuhan para pelaku Industri Kreatif di bidang Hukum Hak Kekayaan
Intelektual. Pengetahuan mengenai Hak Kekayaan Intelektual merupakan salah satu hal yang
selayaknya dipahami oleh para desainer, namun sampai saat ini hampir tidak ada desainer di
Indonesia yang memahami dan mengerti lebih dalam akan hal tersebut.

Maka dari itu, tujuan perancangan Tugas Akhir ini adalah untuk memberikan pemahaman
mengenai Hak Kekayaan Intelektual kepada para desainer komunikasi visual, sehingga
mereka dapat melindungi karya-karya mereka serta mereka memahami batasan yang jelas
mengenai pelanggaran Hak Kekayaan Intelektual pada karya desainer lain.

Metode yang digunakan adalah membuat perancangan kampanye Hak Kekayaan Intelektual
melalui media website, media sosial, media buku sebagai panduan dan tips praktis yang
dapat digunakan oleh desainer untuk melindungi hasil karya mereka. Melalui perancangan
kampanye ini, Desainer Komunikasi Visual Indonesia dapat lebih mengetahui, mengerti dan
memahami mengenai Hak Kekayaan Intelektual.
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ABSTRACT

DESIGNING THE INTELLECTUAL PROPERTY RIGHTS CAMPAIGN FOR
INDONESIAN VISUAL COMMUNICATION DESIGNERS

Submitted by
Vicky Feliani Hadiman
NRP 0964118

As a country, which is developing the creative industry, Indonesia has accommodated the
needs of those in that industry in terms of their intellectual property rights. It is necessary
for designers to have knowledge of the intellectual property rights. Unfortunately, until now,
hardly any Indonesian designers understand this.

The purpose of this final assignment is to educate visual communication designers of the
importance of the intellectual property rights, so that they will be able to protect their
creations and understand the violation of other designers’ intellectual property rights.

The method is making a design of an intellectual property rights campaign in a website,
social media, books providing guidelines and tips which the designers can use to protect
their creations. By this design, it is hoped that visual communication designers will have

better knowledge and understanding of the intellectual property rights.
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