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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN BRANDING PRODUK FURNITUR LOKAL  

RAKATTAN LIVING  
 

Ardhyto Widagdo 

NRP:  0964081 
 

Indonesia merupakan negara yang kaya  akan sumber daya alamnya, hal ini dapat dilihat dari 

keanekaragaman sumber daya alam hayati yang dimiliki Indonesia dengan kekayan sumber 

daya alam inilah yang akan menjadi tulang punggung perkembangan ekonomi yang 

berkelanjutan. Di zaman modern ini masyarakat Indonesia umumnya lebih bangga 

menggunakan produk furnitur luar. dibandingkan dengan produk furnitur local. Masyarakat 

Indonesia beranggapan bahwa kualitas produk furnitur lokal kalah bersaing dengan produk 

furniture luar. Sedangkan produk furnitur lokal saat ini tidak kalah baik kualitasnya 

dibandingkan dengan produk furnitur luar. Masyarakat tidak mengetahui bahwa produk furnitur 

lokal ada juga yang memiliki kualitas yang sangat baik. 

 

 Dalam menghadapi Pasar Bebas yang akan diberlakukan pada akhir 2015, para pelaku Usaha 

Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) harus merapatkan barisan sejak dini. Mereka perlu 

mempersiapkan diri menghadapi gempuran produk-produk asing saat MEA benar-benar 

diterapkan pemerintah. Jangan sampai produk UMKM akan kalah bersaing dengan produk dari 

negara lainnya. Maka dari itu tujuan perancangan ini adalah untuk meningkatkan rasa cinta dan 

bangga masyarakat Indonesia dengan menggunakan produk furnitur lokal yang sekaligus juga 

dapat meningkatkan rasa nasionalisme. Selain itu juga tentu hal ini dapat membantu 

meningkatkan devisa Negara Indonesia serta ekonomi Indonesia lebih berkembang.  

 

Hal yang dilakukan adalah Dengan membuat perancangan visual branding terhadap produk 

furnitur lokal Rakattan Living yang sesuai dengan sifat dan karakteristik produk tersebut yang 

memiliki kulitas sangat baik. Metode yang saya lakukan diantaranya dengan melakukan teknik 
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pengumpulan data, berupa menyebarkan kuesioner terhadap 155 responden, serta melakukan 

wawancara dengan pihak-pihak terkait. Adapun teori yang saya gunakan adalah teori branding, 

teori fotografi Still Life, sebagai salah satu media utama dalam pengaplikasian media promosi 

seperti, website, brochure, catalog, dll. Selain itu melalui perancangan visual branding ini  

diharapkan agar brand awareness Rakattan living dapat meningkat. 

  

Kata kunci: Branding, Furnitur, Indonesia, Nasionalisme.  
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ABSTRACT 

REBRANDING OF ASSEMBLED LOCAL FURNITURE DESIGN 
RAKATTAN LIVING  

 

Ardhyto Widagdo 

NRP: 0964081 

 

Indonesia is a country rich in its natural resources. This is seen in the vast variety of the natural 
resources this country has. This will become the spine of the sustainable economic growth. 

In this modern age, many Indonesian take more pride in using imported furniture compared to 
local furniture. The Indonesian people believe that  the quality of the local furniture is not as 
good as that of imported furniture. The fact is that the quality of the local product is as good as 
that of imported furniture. They just are not aware that there are local product of exceptional 
quality. 

In facing the free trade era which will commence at the end of 2015, those running small and 
medium-scale businesses  (UMKM) must stick together. They need to prepare themselves for 
the shower of products from other countries when the government really implements MEA. We 
cannot let our local product lose to imported goods. This is the goal of this design. Indonesian 
people must take pride in themselves by using Indonesian furniture. This will increase their 
sense of nationalism. In addition, it will help increase our national income. Consequently, the 
Indonesian ecomony will improve. 

What is done is designing a visual branding of Rakattan Living local furniture in accordance 
with the product’s high-quality characteristics. The method is data sampling by distributing 
questionnaires to 155 respondents. Interviews are also done. The theories used are the theory of 
branding, still life photography as one of  the main promotional media  among website, 
brochures, and catalogue. In addition to the visual branding design, the Rakattan Living brand 
awareness is hoped to improve. 

 

Keywords: branding, furniture, Indonesia, nationalism 
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