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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI BUS SEKOLAH 

UNTUK PELAJAR SEKOLAH DASAR 

 

Oleh 

Jessica Gabirelle 

NRP 0964060 

 
Kendaraan pribadi merupakan pilihan utama sebagai sarana transportasi sehari-hari bagi 

masyarakat perkotaan, khususnya di Kota Bandung. Namun pemilihan kendaraan pribadi ini 

menimbulkan sebuah masalah serius, yaitu kemacetan yang semakin mengkhawatirkan. Oleh 

sebab itu masalah kemacetan ini perlu segera diselesaikan. Karena penumpukan kendaraan 

pribadi paling padat adalah pagi dan sore hari ketika antar jemput pelajar di wilayah sekolah, 

maka salah satu solusi yang ditawarkan pemerintah adalah program bus sekolah. 

 

Adapun tujuan dari perancangan ini adalah mencari dan menerapkan cara-cara mengenalkan 

program bus sekolah kepada masyarakat, terutama pelajar Sekolah Dasar beserta orang 

tuanya, agar berminat dan mau berpartisipasi. Teori-teori pendukung seperti teori promosi, 

psikologi anak dan dewasa serta teori warna melandasi perancangan karya Tugas Akhir ini. 

 

Metode yang digunakan dalam mengenalkan program bus sekolah ini adalah membuat 

sebuah promosi dengan menggunakan media-media yang tepat seperti poster sebagai media 

utama, website, media sosial, iklan koran cetak dan digital, brosur, dan gimmick. Melalui 

media-media tersebut diharapkan para pelajar dan orang tua dapat mengenal program ini 

dengan baik dan mau berpartisipasi demi kepentingan bersama. 

 

Kata kunci : Bandung, bus sekolah, orang tua, pelajar, transportasi 
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ABSTRACT 

 
THE SCHOOL BUS PROMOTION DESIGN 

FOR ELEMENTARY STUDENTS 

 

Submitted by 

Jessica Gabrielle 

NRP 0964060 

 
Personal transportation is the first choice as daily transportation facilities for citizens, 
especially in Bandung. Therefore, this causes a serious traffic jam needed to be solved 

immediately. Happens in morning and afternoon at school region in times of dropping-off 
and picking-up students. Therefore, Bandung Government offers a school bus program as a 

solution. 
 

The purpose of school bus promotion design is to look for possible ways to introduce school 
bus program, which is new to Bandung citizens especially for elementary students and their 
parents, so they will be attractted to participate in the program. Supporting theories such as 

promotion theory, child and adult psychology, and also colour theory act as bases for this 
Final Project design. 

 
Promotions via proper media are needed to introduce school bus program effectively. Those 
media are posters, website, social medias, printed and digital newspaper advertisements, 

brochure, and gimmick. Through these medias, students together with their parents shall 
recognize this program well dan have a desire to take part for the sake of the public. 
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