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DAFTAR ISTILAH 

 

Brosur : Terbitan tidak berkala yang dapat terdiri dari satu hingga 

sejumlah kecil halaman, tidak terkait dengan terbitan lain, dan 

selesai dalam sekali terbit. Isinya memuat informasi yang cukup 

lengkap dan penting. 

Colour guide logo : Pengaturan warna yang dibuat untuk warna logo. 

Demografis  : Ilmu yang dipakai dalam menentukan dinamika kependudukan. 

Flyer : Bentuk selebaran, biasanya isinya ajakan dan berwarna  

Font   : Jenis huruf. 

Geografis : Ilmu yang mempelajari lokasi baik persamaan dan perbedaan 

keruangan atas fenomena manuasia. 

Gimmick : Bentuk cinderamata yang dibagikan gratis kepada pengunjung, 

berfungsi agar masyarakat yang datang selalu mengingat tentang 

acara yang terdapat di dalamnya. 

Icon : Grafik dalam sebuah antarmuka yang digunakan untuk 

mengkomunikasikan informasi kepada pengguna dengan 

mengekspresikan atribut obyek, aksi atau perintah, dan tipe pesan. 

Layout : Penyusunan dari elemen-elemen desain yang berhubungan 

kedalam sebuah bidang sehingga membentuk susunan artistik. 

Logo : Bentuk gambar atau tulisan yang mewakili suatu perusahaan, atau 

organisasi, atau badan instansi tertentu. 

Logo black and white : Logo yang bewarna hitam putih. 
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Logo gram  : Element bentuk dari sebuah logo. 

Logo grid  : Pola aturan yang dipakai dalam pembuatan logo. 

Logo size  : Ukuran logo. 

Logo type  : Element tulisan dari sebuah logo. 

Monocrom  : 1 warna. 

Outdoor  : Diluar atau lapangan. 

Positioning : Tindakan perusahaan untuk merancang produk dan bauran 

pemasaran agar dapat tercipta kesan tertentu diingatan konsumen. 

Poster : Suatu media penyampaian berupa informasi-informasi penting. 

Dapat berupa promosi, maupun kampanye. 

Psikografis  : Segmentasi yang berdasarkan gaya hidup. 

Responsif : Suatu tindakan yang menggugah kesadaran seseorang untuk 

melakukan kegiatan tertentu. 

Segmentasi : Proses pemisahan pasar total menjadi kelompok-kelompok pasar 

dengan kebutuhan yang sama. 

Targeting : Persoalan bagaimana memilih, menyeleksi, dan menjangkau 

pasar. 

Target market  : Penentuan sasaran yang pasti dari pasar. 

Typo : Bentuk tulisan dan jenis huruf yang dipakai dalam pembuatan 

suatu karya. 

Visual   : Gambaran, suatu media yang dapat dilihat dengan kasat mata. 
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X banner : Suatu bentuk media penyampaian pesan yang memiliki daya tarik 

tersendiri dikarenakan bentuknya yang cukup besar dan cukup 

jelas untuk memuat informasi-informasi 

 

 

 


