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Wayang merupakan salah satu peninggalan kebudayaan seni pertunjukkan tradisi Nusantara yang 

berkembang pesat di Pulau Jawa dan Bali. Salah satu kebudayaan wayang tertua adalah wayang 

beber. Wayang beber merupakan kesenian wayang yang menggunakan lembaran sebagai media 

utamanya. Wayang Beber Metropolitan dan Wayang Beber Kota merupakan komunitas yang 

mengangkat wayang beber menjadi dapat dikenal masyarakat lagi dengan menggunakan media 

penyampaian yang berbeda. Komunitas Wayang Beber Metropolitan mempunyai konsep pementasan 

wayang yang bersifat kontemporer. 

 

Maka dari itu, tujuan merancang promosi untuk komunitas Wayang Beber Metropolitan adalah untuk 

mengenalkan kembali dan mengingatkan masyarakat luas khususnya anak-anak berusia enam sampai 

sebelas tahun agar mengetahui kebudayaan wayang beber. 

 

Media yang digunakan adalah membuat poster sebagai media utama, karena aplikasinya yang mudah 

dan dapat memberikan banyak informasi mengenai wayang beber. Selain itu media alternatif lainnya 

adalah brosur, halaman web, iklan umbul-umbul, iklan majalah, media sosial untuk media pendukung 

poster. Media pendukung dibuat agar anak-anak dan orangtua dapat lebih mengetahui mengenai acara 

yang diadakan komunitas Wayang Beber Metropolitan. 

 

Kata kunci: Anak-Anak, Wayang Beber, Budaya, Pacitan, Jawa Timur, Indonesia 
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Puppet is one of the cultural heritage of art performance traditions of the archipelago that are 

developing rapidly in Java and Bali. One of the oldest cultures is wayang beber. Wayang beber is a 

traditional performance art that uses sheet as main media. Wayang Beber  Metropolitan and Wayang 

Beber Kota are communities that raises wayang beber into existence to the public using different 

media, that is Wayang Beber Metropolitan Community which has contemporary concept of puppet 

performance. 

 

Therefore, the purpose of designing promotions for Wayang Beber Metropolitan community is to 

revive and remind the general public especially children of six to eleven to know the culture of 

wayang beber. 

 

The media used is makes poster as the main media since its application is easy and provide a lot of 

information about wayang beber. The other alternative media are brochures, web pages, ad banners, 

magazine ads, social media to support media poste.  Media support is made possible so that children 

and parents can be much better informed about community events by Wayang Beber Metropolita . 
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