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Masalah sampah adalah masalah nasional,  karena penanganannya harus diterapkan 

sejak dari sumbernya, membutuhkan upaya secara kolektif, serta harus dilakukan 

secara rutin atau sudah menjadi bagian dari budaya. Salah satu upaya mengurangi 

besarnya timbunan sampah adalah dengan program kegiatan 3R, yaitu reduce, reuse, 

recycling. Namun pada kenyataannya, kesadaran masyarakat akan sampah masih 

cukup rendah, sehingga program tersebut tidak berjalan dengan baik. 

Kampanye ini dirancang untuk menggugah masyarakat untuk merubah pola pikir 

tentang sampah, dari konsep masyarakat tentang sampah sebagai sisa produk yang 

tidak diinginkan menjadi resource yang masih dapat dipergunakan dan diolah 

kembali. Dengan memperkenalkan Bank Sampah sebagai solusi masalah sampah, 

diharapkan masyarakat dapat melihat secara langsung manfaat dari memilah dan 

mengolah sampah. Pendekatan yang digunakan akan menggunakan unsur komunitas 

terutama komunitas tempat tinggal sehari – hari, karena diharapkan dengan 

terpengaruhnya komunitas tersebut, dapat merubah perilaku kebiasaan (behaviour) 

suatu individual, mengingat salah sifat dasar dari manusia yaitu beradaptasi dengan 

lingkungan. 

Kata kunci : Bank Sampah, Komunitas, Paradigma, Recycling (Daur Ulang) 
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ABSTRACT 

The Design of Waste Bank System Socialization Campaign in Bandung 

 

By  

Nathanael Arya Pradana / 0864261 

Waste problem are a national concern because it should be handled from its source, 

it need a collective effort, and it also should be done regularly on a daily basis, 

which mean it should be a part of the national culture. The  3R programme, which 

stand for Reduce, Reuse and Recycle, are one of an effort to reduce this waste 

increment. However, in its practice, people’s awareness and concern about waste 

are considerably low, hence, this programme are not running efficiently. 

This campaign are aimed to encourage people to shift their paradigm about waste. 

From the people concept about waste, which is an unwanted after product which no 

longer have any use, into a valuable and reusable resource. By introducing waste 

bank system as a solution for waste problem, hopefully people can see its direct 

benefit from selectively discarding their waste. This campaign will use a community 

based approach, especially their living community. By affecting their community, it 

is believed it would change an individual behaviour regarding the fact of the natural 

tendency of human behaviour, which is to adapt to its surroundings. 
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