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Keragaman kebudayaan Indonesia merupakan sebuah kebanggaan nasional, dan kebudayaan 
adalah alat pemerkukuh kesatuan dan persatuan bangsa. Keragaman budaya Indonesia ini 
tercipta dari kesenian-kesenian tradisional setiap daerah yang ada di Indonesia. Kesenian 
tradisional perlu dijaga serta dilestarikan agar terlepas dari kepunahannya. Banyak kesenian 
tradisional Indonesia yang diambang kepunahan, salah satunya adalah kesenian tradisional 
Sunda Gamelan Degung. Masyarakat sekarang ini sudah jarang yang mengetahui Degung, 
bahkan menurut hasil observasi, 80% anak-anak sekolah dasar saaat ini tidak mengetahui 
dan tidak dikenalkan kesenian tradisional Degung. Degung sebagai kesenian tradisional khas 
Sunda baik untuk dilestarikan dan dikenalkan pada anak-anak sejak dini. 
 
Maka dari itu, tujuan perancangan tugas akhir ini adalah untuk mensosialkan kembali,, 
melestarikan serta mengenalkan kesenian tradisional Degung kepada masyarakat terutama 
pada anak-anak sebagai generasi penerus bangsa melalui pendekatan kepada guru sekolah 
dan orang tua. Tujuan dari kampanye ini ditujukan kepada guru dan orang tua agar dapat 
menggugah mereka terlebih dahulu, sebagai orang-orang yang paling dekat dan paling 
memperhatikan perkembangan anak-anak.  
 
Metode yang digunakan adalah dengan melakukan pendekatan kepada orang tua dan guru 
melalui media-media yang paling sering dan paling dekat dengan guru dan orang tua seperti 
poster yang menampilkan foto anak-anak sekolah yang sudah mengenal bahkan bisa 
memainkan Degung, serta didukung juga dengan media-media lain yang dekat dengan guru 
dan orang tua saat ini seperti media sosial Facebook, twitter, website, bahkan melalui BBM 
Group. Melalui perancangan kampanye ini diharapkan guru sekolah dan orang tua dapat 
tergugah akan perkembangan anak-anaknya, baik dalam hal prestasi di sekolah dan juga 
dalam hal pelestarian kesenian tradisional Degung  dan secara tidak langsung peran mereka 
juga membantu dalam pelestarian kebudayaan kesenian tradisional Degung ini. 
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Indonesia is famous for its cultursl diversity which is national pride. Culture is a tool to 
strengthen a nation's unity and solidarity. 
 
Indonesian cultural diversity comes form its multi-ethnic tradisional arts which must be 
preserved and prevented form extinction. An example of the Indonesian traditional arts is the 
Sundanese Gamelan Degung. 
 
Not many people nowadays are familiar with the so-called degung. From an observation it is 
found that eighty per cent primary school children are not familiar with it and have not been 
introduced to this traditional art. As a traditional art, Degung must be preserved and 
introduced to children as early as possible. 
 
Bearing that in mind, the purpose of this design is to_introduce and preserve Degung as a 
form of traditional art, especially to children through their parents and teachers. Parents 
and teachers become the first target as they are the ones closest to the children. When they 
have become familiar with and interested in this traditional art, they can encourage the 
children to familiarise themselves with it as well. Thus, the aim to introduce Degung to 
children as early as possible will be reached. 
 
The tools used to approach the children's teachers and parents are those they see the most, 
such as posters with children who are playing the Degung. Other types of social media such 
as facebook, twitter, website, even blackberry messenger group are also used. 
 
It is hoped that through this campaign parents and teachers  will not only focus on their 
children's and students academic development, but also how to preserve the Degung as a 
form of traditional art. Indirectly, they will be participating in the preservation of this 
traditional art. 
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