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Indonesia merupakan sebuah negara kepulauan yang terdiri dari banyak pulau, sehingga 

Indonesia memilki keanekaragaman suku bangsa, bahasa dan tradisi yang berbeda-beda. Itu 

tercermin dari tradisi yang ada di masyarakatnya, sehinggga membuat indonesia kaya akan 

budaya yang berkembang di masing-masing daerah dan wilayah. Seren Taun merupakan 

salah satu tradisi yang sudah mulai terlupakan oleh masyarakat khususnya anak muda. 

Tradisi seren taun biasanya di lakukan oleh masyarakat pedesaan yang berada di area 

persawahan. Tradisi ini dilakukan satu tahun sekali saat musim panen berlangsung. Tradisi 

Seren Taun ini sangat jarang diekspos dan diperkenalkan kepada masyarakat khususnya anak 

muda. Hal ini disebabkan oleh beberapa faktor, salah satunya ialah kurangnya promosi 

mengenai acara tradisi seren taun.  Dalam hal ini, fenomena mengenai kurangnya promosi 

acara tradisi seren taun akan coba penulis selesaikan dengan ilmu dan pengetahuan DKV 

khususnya melalui promosi event seren taun. 

Landasan teoritik yang digunakan oleh penulis ialah teori mengenai filsafat seni oleh Jakob 

Sumardjo, teori budaya oleh Kuntowijoyo, teori promosi oleh Saladin Oesman dan Tjiptono, 

teori event oleh Any Noor dan teori upacara seren taun oleh BPNB (Badan Pelestarian Nilai 

Budaya). Perancangan promosi event seren taun ini menggunakan konsep komunikasi 

dengan pendekatan verbal yang dilakukan dengan cara mengajak anak muda dengan tagline 

“ Hayu Urang Ramekeun”.  Untuk konsep visual, menggunakan fotografi mengenai kegiatan 

dan kesenian yang ditampilkan  dan  juga suasana dibuat agraris yang ditampilkan oleh 

warna hijau yang natural dan warna kuning seperti padi yang sudah matang. Media yang 

digunakan untuk melakukan promosi adalah media-media promosi seperti Poster (yang 

dibuat dengan 2 pendekatan  Awareness  dan  Event), brosur, flyer, spanduk, X-banner, 

umbul –umbul, web banner, website, media jejaring sosial, serta gimmick. Gimmick yang 

akan dibagikan dalam event berupa t-shirt, botol minum, pin, sticker, mug, dan mini 

calendar. Sesuai dengan target audience, untuk strategi penyebaran media promosi seperti 

poster, brosur, flyer, dan media lainnya akan diletakkan dan dibagikan  di sejumlah sekolah 

menengah atas dan universitas yang ada di Kota Sukabumi dan sekitarnya. Harapannya 

penulis untuk kedepan ialah  agar anak muda dapat tertarik untuk datang menyaksikan event  

seren taun dan menumbuhkan minat anak muda akan seni dan budaya Indonesia. 

Kata kunci : Indonesia, Kasepuhan Ciptagelar,  promosi, seren taun  
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Indonesia is an archipelago consisting of many islands, ethnic diversity, languages and 

many different traditions. It is reflected in the existing tradition in the community that makes 

Indonesia rich of cultures developed in each regions. Seren Taun is one of traditions that has 

begun to be forgotten by the public, especially by the young people. Seren taun tradition is 

usually undertaken by rural communities in the rice fields area. This tradition is carried out 

once a year when the harvest season is held. Seren Taun tradition is very rarely exposed and 

introduced to the public, especially young people. This is caused by several factors, one of 

which is the lack of promotion of the seren taun event. In this case, the phenomenon of the 

lack of promotion of the seren taun event will try to be ended by  visual communication 

design knowledge by the writer particularly through seren taun event promotion.  

Theoretical base used by the writer is philosophy of art theory by Jakob Sumardjo, culture 

theory by Kuntowijoyo, promotions theory by Saladin Oesman and Tjiptono, events theory 

by Noor Any, and Ceremony of seren taun by BPNB (Badan Pelestarian Nilai Budaya). 

Promotional designing of seren taun event  is using a verbal approach by bringing young 

people with the tagline "Hayu Urang Ramekeun". The right media for promotion are posters 

(made with 2 approaches Awareness and Event), brochures, flyers, banners, x-banners, 

street banners, web banners, websites, social media, and gimmick. Gimmick that will be 

distributed at event are  t-shirts, water bottles, pins, stickers, mugs, and  mini calendar. In 

accordance with target audience, promotional media for dissemination strategies such as 

posters, brochures, flyers, and other media will be placed and distributed in senior high 

schools and universities at Sukabumi city and and surrounding areas. For the future, the 

writer wants the young people to be interested in coming to watch the seren taun event and 

grow the interest of young people to the arts and culture of Indonesia. 
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