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ABSTRAK 

Dewasa ini dalam acara pernikahan di Indonesia, mayoritas wanita mengenakan 

gaun pengantin moderen yang berwarna putih seperti di Barat. Perbandingannya 

sangat sedikit dengan mereka yang mengenakan gaun pengantin moderen batik 

dalam acara pernikahannya. 

Sebagai Warga Negara Indonesia (WNI), baik halnya jika kita melestarikan 

“Batik” dengan menggunakan kain batik dalam acara pernikahan sebagai busana 

pengantin, sehingga citra batik dapat terapresiasi dengan baik. 

Terdapat seorang desainer yang baru berkecimpung dalam pembuatan gaun 

pengantin moderen batik. Desainer tersebut bernama Ristya Stefanie yang bertempat 

tinggal di Surabaya. Sebelumnya Belia hanya seorang make up artist dan desainer 

gaun pengantin moderen yang seperti pada umumnya, akan tetapi Beliau memiliki 

pemikiran untuk menggabungkan gaya gaun pengantin moderen dengan 

menggunakan kain batik sebagai bahan dasarnya. 

Akan tetapi banyak sekali orang-orang yang belum mengetahui tentang Ristya 

Stefanie dan karya gaun pengantin moderen batiknya. Pernyataan tersebut  didapat 

oleh penulis dari hasil mengedarkan angket kepada responden yang terdiri dari 

wanita-wanita di Surabaya. Dalam pengedaran angket tersebut, penulis tidak lupa 

menunjukkan foto dalah satu gaun pengantin moderen batik karya Ristya Stefanie, 

dan reaksi yang didapatkan dari para responden adalah mereka sangat antusias 

dengan karya Ristya Stefanie ini. 

Dari rasa antusias dari para responden ini, maka penulis membuat suatu 

perancangan promosi yang berjudul “Promosi Ristya Stefanie Sebagai Desainer 

Gaun Pengantin Moderen Batik Pertama Indonesia”. Perancangan ini melibatkan 

desain komunikasi visual sebagai sarana untuk menyampaikan kepada para audience. 

Media-media visual yang dibuat sangat banyak dan semuanya melibatkan teknik 

fotografi dan vektor dalam pembuatannya. Media promosi Ristya Stefanie ini 

memiliki konsep layout yang menyampaikan kemewahan, keindahan, dan keanggun 

dari gaun pengantin moderen batik, maka dari itu desain minimalis dan 
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menggunakan banyak sekali nuansa emas menjadi sangat cocok dengan konsep 

tersebut, tidak lupa dalam setiap desain dari media-media promosi ini terdapat unsur 

batik yang menyiratkan budaya Indonesia. 

Penulis berharap dengan adanya perancangan promosi Ristya Stefanie, wanita 

Surabaya lebih mengenal Beliau dan gaun pengantin moderen batik, sehingga dapat 

mereka gunakan dalam acara pernikahannya suatu hari nanti. Dengan ini maka kita 

dapat melestarikan batik yang merupakan budaya Indonesia. 

 

Kata kunci : Batik, Fashion, Gaun Pengantin. 
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ABSTRACT 

In recent times of wedding ceremonies in Indonesia, most of the brides wear the 

white modern wedding gown, originally from the West. In comparison, there are few 

of them who wear Batik modern wedding gown on their wedding day. 

As Indonesian citizens (WNI), it would be beneficial to preserve “Batik” by 

wearing it as modern a wedding gown on the wedding day. Consequently, the image 

of Batik will be able to be appreciated properly. 

There is a wedding gown designer who thinks outside the box to make a Batik 

wedding gown. Her name is Ristya Stefanie and she lives in Surabaya. She was a 

make-up artist and a modern wedding gown designer , until she had a breakthrough 

to combine modern wedding gown with batik as the core material. 

However, there are so many people who never heard about Ristya Stefanie and 

her achievements of designing batik modern wedding gown. That statement was a 

result of spreading  questionaires to respondents  that consists of women who lived in 

Surabaya. During the questionaires distribution, the writer showed them one of the 

picture of Batik modern wedding gown that is made by Ristya Stefanie, and the 

comments from all of the respondents were extremely excited. 

Due to the respondents’ enthusiast, the writer make a promotion of Ristya 

Stefanie, and the title is “Promosi Ristya Stefanie Sebagai Desainer Gaun Pengantin 

Moderen Batik Pertama Indonesia”. This promotion uses visual communication 

design as the means to tell the audiences. 

There are so many visual medias that are produced and all of them use 

photography and vector. The promotion media of Ristya has a layout concept to 

show luxury, beauty and elegance from the batik modern wedding gown; therefore, 

the minimalistic design and the utilization of gold-ish touch has become a perfect fit 

to be used in that concept, and also there is a little Batik ornament in every design of 

those promotion medias to show Indonesian culture. 
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The writer hopes the promotion of Ristya Stefanie will be able to make women 

in Surabaya recognize Ristya Stefanie and her achievement of batik modern wedding 

gown better, and consequently,  they are going to wear it on their weddings later. As 

a result of wearing Batik wedding gown, we can preserve batik as one of the pride of 

Indonesian culture. 

 

Keyword : Batik, Fashion, Wedding Gown. 
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