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Domba tangkas adalah budaya khas Jawa Barat yang sudah ada sejak 1930. Tradisi ini 

memiliki sejarah yang panjang dan sudah diturunkan turun. Menurut Dinas Pariwisata dan 

Kebudayaan Kota Bandung dan Himpunan Peternak Domba Kambing Indonesia pada tahun 

2013 terdapat 500.000 turis asing yang datang ke Bandung dan yang menonton domba 

tangkas hanya 360 orang, sedangkan terdapat 6.500.000 turis lokal yang datang ke kota 

Bandung tapi hanya 120 orang yang menonton domba tangkas.  

 

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk memunculkan minat masyarakat, khususnya anak 

muda agar lebih mudah mendapat akses informasi melalui media-media yang kreatif dan 

menarik yang dirancang sesuai dengan gaya hidup anak muda. Manfaat dari promosi ini 

adalah agar anak muda menjadi lebih peduli dan tertarik dengan kebudayaan khas Jawa 

Barat ini dan berminat untuk menonton domba tangkas secara langsung. 

 

Metode yang digunakan adalah dengan menggunakan media-media yang erat kaitannya 

dengan kehidupan anak muda saat ini yaitu media digital seperti game, website, video, media 

sosial, dan aplikasi, sedangkan untuk media cetaknya berupa travel map, photo card, dan 

banner, yang terakhir untuk media interaktifnya adalah sebuah instalasi yang diberi nama 

photo corner. 
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Domba tangkas is a typical West Java culture having been prectised since 1930. This 

tradition has long history has been passed from and to many generations. According to the 

Bandung Tourism and Culture Board and the international tourist who came to Bandung, 

only 360 watched domba tangkas. Still according to the same source, out of 6,500,000 

domestic tourists who cam to Bandung, only 120 people watched domba tangkas. 

 

The goal of this design is to make people, especially young people, interested and give them 

easier acces to information about domba tangkas through creative media which are designed 

in accordance with young people’s life style. The benefit of this promotion is of culture, and 

encourage them to wathc it themselves. 

 

The methods used are digitalmedia as they are very close to young people, such as games, 

website, videos, social media and applications. In terms of printed media, travel maps, photo 

caards and banners are used. And finally, for the interactive medium, photo corner is 

installed. 
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