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ABSTRAK 

 

PROMOSI  FESTIVAL RENGKONG 

SEBAGAI DAYA TARIK KOTA CIANJUR 

 

Oleh 

Marizka Mardiana 

NRP 0864085 

 

Kesenian tradisional kurang mendapatkan perhatian dari masyarakat. Mulai 

menghilangnya kesenian tersebut menyebabkan prilaku masyarakat masa kini 

menjadi lupa akan tradisi yang seharusnya dijaga, contoh khususnya adalah 

banyaknya orang yang tidak mengetahui kesenian tradisional Rengkong yang 

merupakan kesenian asli Cianjur. Rengkong merupakan salah satu kesenian 

tradisional yang diwariskan oleh leluhur masyarakat Sunda. Bentuk kesenian ini 

dikenal dari tata cara masyarakat Sunda zaman dahulu, ketika menanam padi sampai 

dengan menuainya. 

 

Tujuan dari perancangan ini adalah memperkenalkan kembali kesenian tradisional 

Rengkong melalui promosi event (festival) kepada masyarakat Jawa Barat, serta 

menambah daya tarik wisatawan agar berkunjung ke Kota Cianjur sebagai salah satu 

kota tujuan wisata. Manfaat dari perancangan ini adalah agar masyarakat Indonesia 

dapat mengenal serta tergerak untuk melestarikan kesenian tradisional Rengkong ini. 

Selain itu menjadikan Rengkong sebagai kebanggaan kota Cianjur. 

 

Metode yang digunakan dalam event ini adalah dengan membuat media-media pada 

event seperti poster serta media promosi event berupa X-banner, iklan majalah, 

gimmick, dan ambient. Melalui perancangan poster tersebut, masyarakat dapat 

mengenal lebih dalam serta mendapat informasi lebih jauh tentang Rengkong 

tersebut. Diharapkan masyarakat dapat tergerak untuk menjaga dan melestarikan 

kesenian tradisional Rengkong sebagai budaya Indonesia. 

 

Kata kunci: Cianjur, kesenian tradisional, masyarakat, Rengkong 
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ABSTRACT 

 

RENGKONG FESTIVAL PROMOTION  

CHARM CITY AS CIANJUR 

 

Submitted by 

Marizka Mardiana 

NRP 0864085 

 

 

Traditional art less attention from the public. First of disappearance of art causing 

the present society behavior forgetting the tradition which must be guarded us, for 

example in particular was the number of people who don't know the traditional 

artistry of Rengkong which is a genuine art of Cianjur. Rengkong is one of the 

traditional art handed down by ancestors of the Sundanese. This art form is known 

from the ancient Sundanese, when planting rice to have gathered. 

The purpose of this design is to reintroduce the traditional artistry of Rengkong 

through the promotion of the event (festival) to the community in West Java, as well 

as add to the attraction of tourists to pay a visit to the city of Cianjur as one tourist 

destination. The benefit of this design is that Indonesia can know as well as the 

community moved to preserve traditional art Rengkong. In addition made Rengkong 

as the pride of the city of Cianjur.  

Methods used in this event is to create a media-media on the event as a promotional 

poster as well as a media event in the form of X-banners, magazine ads, gimmick, 

and ambient. Through the design of the poster, the public can get to know more 

deeply and get more information about the Rengkong. Hopefully the community can 

tick to keep and preserve the arts as culture Rengkong tradisional Indonesia. 
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