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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN ARTBOOK  MAMALIA ENDEMIK DI INDONESIA YANG 

TERANCAM PUNAH 

 
OLEH 

Timoteus Soelistyo 

NRP 0864059 
 

Indonesia merupakan negara yang kaya dengan Flora dan Fauna. Menurut data yang di dapat 

dari profauna.org menjelaskan bahwa 300.000 jenis satwa di dunia terdapat di Indonesia 

seperti 515 jenis mamalia, 1539 jenis burung dan 45% ikan di dunia, hidup di Indonesia. 

Selain itu Indonesia juga menjadi tempat habitat bagi satwa-satwa endemik atau satwa yang 

hanya ditemukan di Indonesia saja. 

 

Tujuan dari perancangan ini adalah membuat sebuah media DKV yang dapat mengedukasi 

dan menginformasi mengenai satwa endemik di Indonesia yang terancam punah kepada 

kalangan dewasa dini di kota Bandung, sekaligus merancang media DKV dengan 

pendekatan ilustrasi, yang sesuai dengan kalangan dewasa dini di kota Bandung dengan 

lebih menarik. 

 

Media artbook digunakan sebagai pendukung untuk mengedukasi dan menginformasi 

mengenai satwa endemik di Indonesia yang terancam punah. Perancangan artbook berbasi 

donasi yang di gunakan untuk kelestarian flor dan fauna di Indonesia, seperti untuk 

kelangsungan cagar alam, reboisasi, dll. Perancangan media promosi dari artbook ini 

didukung dengan media poster,  x-banner, billboard, dan gimmick 

 

Kata kunci: Artbook, Endemik, Indonesia, Mamalia,Terancam Punah. 
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ABSTRACT 

THE ARTBOOK DESIGN OF ENDEMIC MAMMALS 
THREATENED WITH EXTINCTION 

 

Submitted by 

Timoteus Soelistyo  

NRP 0864059 

 

Indonesia is a country which is rich in its flora and fauna. According to profauna.org, 
Indonesia has 300,000 kinds of animals in the world, such as 515 mammals, 1,539 kinds of 
birds, and 45 % of fish live in Indonesia. Besides, Indonesia also becomes the habitat for 
endemic animals or animals that can only be found in Indonesia. 

The aim of this design is to make a visual communication media which can educate and 
inform endemic animals in Indonesia which are threatened with extinction to young adults in 
Bandung. This also aims to design a visual communication media with the illustration 
approach, which fits the young adults in Bandung.   

The artbook media is used as a supporting tool to educate and inform the endemic animals in 
Indonesia which are threatened to extinct. The artbook design serves as a donation used for 
the flora and fauna preservation in Indonesia, for example for the continuity of nature 
reserve, reforestation, etc. The promotion media design of the artbook is supported by 
posters, X-banner, billboard, and gimmicks. 
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