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ABSTRAK 
 

PERANCANGAN PROMOSI WISATA KOTA  
BUKITTINGGI: “DREAM LAND OF SUMATERA” 

 
 

Oleh 
Soerita Teguh 
NRP 0864028 

 
Bukittinggi merupakan kota terbesar kedua di Sumatera Barat. Kota ini dikenal sebagai kota 
bersejarah, berudara sejuk, memiliki pemandangan alam yang indah, serta memiliki kuliner 
yang beraneka ragam. Kota Bukittinggi juga sempat menjadi Ibu Kota Negara Indonesia pada 
masa kepemimpinan Presiden Soekarno. Di Bukittinggi juga terdapat sebuah menara jam 
yang disebut Jam Gadang. Bangunan ini merupakan Ikon Kota Bukittinggi. Mesin jam dari 
Jam Gadang ini hanya ada 2 di dunia. Yaitu Jam Gadang itu sendiri dan Big Ben di London. 
Namun masyarakat Indonesia sendiri masih banyak yang belum mengetahui dan mengenal 
Kota Bukittinggi ini.  
 
Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk memperkenalkan Kota Bukittinggi kepada 
masarakat Indonesia khususnya generasi muda yang berusia 20-35 tahun agar dapat menarik 
minat mereka untuk berkunjung ke Kota Bukittinggi. 
 
Metode yang digunakan ialah dengan mempromosikan Kota Bukittinggi sebagai kota yang 
sejuk, kaya akan nilai-nilai sejarah, keindahan alam,kebudayaan dan kuliner. Visual dibuat 
dengan menggunakan Jam Gadang serta Ngarai Sianok yang merupakan ikon kota 
Bukittinggi. Dengan gaya fotografi. Media yang digunakan yaitu poster, brosur, spanduk, 
umbul-umbul, situs web, dan x banner. Serta mengadakan event tahun baru yang berpusat di 
Jam Gadang. Selain itu sebagai media tambahan akan diberikan gimmick berupa kaos, 
gantungan kunci, dan kartu pos. Melalui promosi ini masyarakat Indonesia dapat lebih 
mengenal Kota Bukittinggi. 
 
 
Kata kunci : generasi muda, Jam Gadang, Ngarai Sianok, sejuk, promosi 



 

ABSTRACT 

TOURISM PROMOTIONAL DESIGN FOR BUKITTINGGI  

CITY “DREAM LAND OF SUMATERA” 

Soerita Teguh / 0864028 

 

Bukittinggi is the second biggest city in West Sumatera and it is known as a historic city with 
a cool climate and beautiful scenery, as well as various culinary. In the past, in President 
Soekarno’s government, Bukittinggi was once the capital city of Indonesia. There is a 
landmark in Bukittinggi, namely Jam Gadang, which is a clock tower. This tower is an icon of 
Bukittinggi. There are only two clock machines in the world: the Big Ben in London and Jam 
Gadang.  

As a result, the aim of this design is to promote Bukittinggi to Indonesian people, more 
specifically the Indonesian young generation of 20 – 35 years old in order to attract their 
interest to visit Bukittinggi. 

The method used is by promoting Bukittinggi as a city with a cool climate, rich historical 
values, beautiful scenery, high culture, and great culinary. The visual media will use Jam 
Gadang and Ngarai Sianok as the icons of Bukittinggi. The media used is posters, 
brochures, banners, websites, and X-banners. Besides, New Year event will be held in Jam 
Gadang as the central location. Other media such as gimmicks in the forms of T-shirts, key 
chains, and postcards will be distributed. It is expected that Indonesian people will know 
Bukittinggi better through this promotion. 
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