
ABSTRAK 

!
Leica Flagship Store di Kota Semarang ini adalah sebuah fasilitas umum yang 

berfungsi sebagai sarana pengembangan dunia fotografi khususnya fotografi 

jurnalistik dunia. Fasilitas ini menyediakan segala kepentingan fotografi yang 

berkaitan dengan merek Leica maupun pendukung gaya hidup masa kini seperti toko 

kamera beserta tempat servis terpadu, museum, kafe, studio dan ruang serbaguna. 

Perancangan bangunan ini memilliki fasilitas utama yakni toko ritel dan museum, 

yang kemudian didukung oleh fasilitas penunjang seperti kafe, studio dan tempat 

servis. Tujuan utama dari proyek ini adalah untuk memperkenalkan merek Leica ke 

masyarakat Indonesia dan memperluas jaringan komunitas pengguna Leica di 

Indonesia. Dalam merancang interior sebuah toko ritel khususnya toko yang 

memegang merek kelas atas perlu diperhatikan desainnya agar citra yang 

ditimbulkan sesuai dengan citra merek secara internasional. 

!
Leica Flagship Store in City of Semarang is a public facility that serves as a 

developer in the world of photography, especially journalistic photography world. 

This facility provides all photographic interests relating to the Leica brand and 

support today's lifestyles as well as a camera shop where integrated services, 

museum, cafe, studio and a function room. Main function of this building are retail 

store and museum itself, which is further supported by facilities such as cafe, studio 

and servicing. The main objective of this project is to introduce the Leica brand to 

the people of Indonesia and expanding Leica user community in Indonesia. 

Designing the interior of a retail store that holds a premium brand should be noted 

that the store must generated in accordance with the brand image internationally. 
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