
 iv

ABSTRAK 
 

Sampah merupakan hal yang pernah menjadi masalah hampir di setiap negara. 
Namun tidak semua negara dapat memecahkan masalah sampah tersebut dengan 
sukses, salah satunya adalah negara Indonesia. Penumpukkan sampah yang kurang 
dibenahi akhirnya mengakibatkan longsornya sampah di TPAS untuk Kota Bandung 
yang menewaskan 130 orang. Sejak peristiwa itu, TPSS di Bandung menjadi penuh 
dan tidak terurus akibat peristiwa dari TPAS, dan Bandung dikenal sebagai Bandung 
Lautan Sampah. Hal ini terjadi karena kurangnya pengolahan sampah. Salah satu 
sampah yang sulit untuk diolah namun banyak digunakan oleh masyarakat adalah 
kantong plastik. Selain sulit untuk didaur ulang secara alami, plastik juga berbahaya 
bagi kesehatan manusia. Karena itu perlu ajakan kepada masyarakat untuk mengganti 
kantong plastik menjadi kantong kertas yang mudah diolah dan tidak berbahaya bagi 
lingkungan dan kesehatan. Target kampanye “Mengganti penggunaan kantong 
plastik menjadi kantong kertas sebagai kantong belanja” ini adalah ibu-ibu rumah 
tangga, karena mereka merupakan konsumen utama pasar dan supermarket-sebagai 
salah satu tempat beredarnya plastik dan ibu-ibu peka terhadap kesehatan 
keluarganya. Diharapkan jika kampanye ini berhasil, maka jumlah penyebaran 
plastik dapat berkurang sehingga lingkungan menjadi bersih dan sehat. 
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